INTRODUCCION

Medios comunitarios La Comunicacién Participacién social
Medios populares, Los medios de El empoderamiento de
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RESULTADOS

@ Diferencias entre medios comunitarios y medios comercialesy pblicos
(concepciény funcién organizacién interna)

@Naturaleza del sujeto prestador del servicio

@ Naturaleza del vinculo entre este sujeto y apropiacion del medio

Potencial politico que los MPAC pueden representar frente a la accion de MM.CC hegemaénicos.

Puesta en acto de plataformas de o )
i y ) Estas experiencias constituyen un
lucha para la ejecucion efectiva de . o
antidoto a la globalizaciény
las leyes en cuanto a demandar por . . .
L también a los discursos dominantes
la ampliacion del espectro de . .
. de tipo estatal-nacional, por cuanto
oportunidades para el sector . ., )
o permiten la creacién de discursosy
comunitario . .
. L . realidades a partirde lo local y,
Profesionalizacion de una actividad
L. sobre todo, con un gesto
que hasta ahora ha sido ejercida de i
o contrahegemoénico
manera voluntariay limitada.
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